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日本とアメリカにおける推し活とその文化に関する見解 

キャップストーンプレゼンテーション 

 

Intro and Outline 

１．レーヴェン： 私達の研究は、「日本とアメリカにおける推し活とその 
   けんかい      わたくし 

文化に関する見解」です。私はレーヴェン・アンソンと申します。 

 

リチャード：私はリチャード・ペレズと申します。どうぞよろしくお願い

します。 

                             

２．レーヴェン：まず、始めに「ファンダム」の定義について紹介しま

す。 

                        じんぶつ        かくう 

リチャード：「ファンダム」とは特定の人物、チーム、架空のシリーズな 
         しゅうごうてき こうせい 

どのファンで、集合的に構成された、コミュニティまたはサブカルチャー

の事です。 

                                                        

レーヴェン：たとえばファンダムという言葉は、「 最近のディズニーによ 
      ぞくへん 

る続編シリーズに対する意見は、スター・ウォーズのファンダムの間でも 
                かた 

意見が分かれる」というような言い方で使われます。 

                         がいよう 

３．レーヴェン：これは「研究の概要」です。（５秒区切り) 

 

４． レーヴェン：ここで研究質問です。研究質問一、日本と英語圏では、

どのような点でファンダム・スペースが異なるか、又はそれはなぜか。 

 

リチャード：研究質問二、日本と英語圏では、どのような点でファンダム 
 しゅうえきか 

作品の収益化が異なるか、又はそれはなぜか。 
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  じゅうようせい 

５．レーヴェン：ここで私達の研究の重要性についてお話しします。私は

１０年以上推し活に参加してきました。２０２０年に Twitterを使い始めた

時、欧米のファンと日本のファンの推し活への参加する方法に違いがある

ことに気が付きました。これにより、他にどのような違いがあり、これら

の違いがなぜ起こるのかを知りたいと思いました。 

 

６．リチャード：私は２０２２年に特定のファンダムに招待されました。

このグループは日本の音ゲーが好きなヨーロッパ人のファンが中心でし

た。そのため、日本版ファンダムと何が違うのかを比較したいと思いまし

た。 
  

Literature Review 

 
７．リチャード：これは研究背景の内容です。（５秒区切り) 

 

８．レーヴェン：まずファンダムの歴史についてお話しします。60年代と

70年代に、SFのファンたちが同人雑誌を作るようになりました。多くの

人 
      そしきか                      ちょうこう 

は、これを組織化されたファンダムの始まりの兆候と見なしています。70

年代と 80年代に日本では「オタク」文化が始まり、90年代に、ファンは

イ 
             りよう         は       しんぷう     ふ   こ 

ンターネットを利用し、「ファンダムの第二波」と呼ばれる新風を吹き込

みました。 

 

９．レーヴェン：８０年代に「ユーズネット」でオンラインのファンダム 
                                      しょき 

が始まりました。その後、ファンダムは初期のファン小説アーカイブや 
   いこう 

メーリングリストを通してオンラインジャーナリングサービスに移行しま

した。 

 

１０．リチャード：コンベンションの参加について、オンラインと対面で

ファンダムスペースと興味に関するの研究を行うために、キングトンはオ
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ンライン調査を行いました。その結果、コンベンションでの活動トップ 

     ほうこく 

５をこのように報告しています。そして、「ディーラーズ・ルーム」で作

品を買うことが最も人気の活動だという事がわかりました。 

             せいさく  

１１．リチャード：次は、収益化です。ファン作品を制作することと収益 

化の関係について、一小路と勝又は調査を行いました。その結果、一つの 

カテゴリーのために作品を作る人は、ファン作品の購入者でもあり、また 
             けいこう 

他のカテゴリーのためにも作る傾向があることがわかりました。収益 
         けいこう 

化に関しても、同じ傾向が見られました。また、コミケでファン作品を販

売することや購入することについて、相田は調査を行いました。コミケは 
しょうぎょうしゅっぱんしゃ  はっこう  いんさつぶつ たいしょ   さいだい 

商業出版社から発行されていない印刷物を対象とした、日本最大、そして 
   しじょう       かいじょう 

世界最大の同人誌市場です。この会場では、一般参加者と同じようにファ

ン作品業者の多くが同人誌を買うため、販売してもほとんど利益はないと

報告されています。  

                       こじん   ちょさくけん   しんがい 

１２．レーヴェン：作者が個人の著作権を侵害されている事がわかると、 
ちょさくけんしょゆうしゃ  ちゅうしめいれい                                                                        かんりしゃ                              いはん 

著作権所有者は中止命令をだし、ウェブサイトの管理者はたとえ違反でな 
                                                そしょう     おそ                                  さくじょ                            こうせいしようほう             りようもくてき                                                          

くてもさらなる訴訟を恐れて作品を削除します。公正使用法では利用目的 
       えいりもくてき                                                                        ちょさくけんほゆうしゃ        ゆうり       みと                                                                     

が営利目的 である場合、 その点は著作権保有者に有利と認められます。日 
                     こうせいしようほう       ちょさくけん     しんがい    ちょさくぶつ 

本には公正使用法がありませんが、著作権を侵害せずに著作物を使用でき 
                                        ひえいり 

る場合が多いです。そして、非営利目的の使用は可能です。 

          

１３．レーヴェン：研究方法はグーグルフォームを通じてオンラインの調 
                  かいとうしゃ          ごうけい 

査をおこないました。回答者は日本人 74名とアメリカ人 74名の合計 148 
               みまん        かいとうしゃ     きそく      はず   

名です。１８歳未満の回答者は、大学の規則により外しました。英語と日

本語でそれぞれ 1つずつ、２つのアンケート調査がありました。Discordと

Tumblrと Twitterで伝えられました。 
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Data Findings 1 
 

１４．リチャード：次のスライドでは、アンケートの結果について説明し

ていきます。 

        
りょう 

１５．リチャード：年齢層については両グループとも、１８歳から２４ 
                            がいとう            し 

歳、２５歳から３４歳のいずれかに該当する人が大半を占めています。 

 

１６．レーヴェン：性別はどちらのグループも、女性参加者が一番多かっ

たですが、アメリカの参加者はより多様で、４分の１以上がノンバイナリ

ーでした。 

    
しょくぎょう 

１７．リチャード：職業は、大半の調査の参加者がフルタイムだと答えま

した。 

 

１８．レーヴェン：次は調査結果１です。（３秒区切り) 

              ひんぱん 

１９．レーヴェン：好きなファン作品を見た時、最も頻繁に行うことにつ 
               この 

いて両グループの９５％以上がファン作品に「いいね」する事を好み、 
       へんしん           ひく 

「返信する」と答えた日本のファンはアメリカのファンより４０％も低い

です。 

         ていきてき 

２０．リチャード：ファンダムに関わるために定期的に使用しているウェ 
                         はっしんきょてん 

ブサイトについては、90％以上のアメリカ人は Tumblrと AO3を発信拠点 
               この 

として使っていますが、日本人は、Twitterと Pixivを好んで使います。 

 

２１．レーヴェン：ファンダムのために新しいサイトを使い始める場合、  
 

              きのう       ことがら          じゅうよう 
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どのようなサイトの機能や事柄が、重要ですかと聞いたところ、アメリカ 

             たいはん 

人は大半が、「タグ付けシステム」を挙げ、日本人は「使いやすさ」を挙 

    じゅうようし 

げました。また日米どちらも匿名性を重要視する人は７０％近くと多かっ

たです。 

 

２２．リチャード：Twitterでファン作品についてコメントやメッセージを 

おく 

送る方法として、社会的に最も受け入れられているのは、両グループと

も、返信することだと答えた人が最も多かったです。 

              ひょうげん 

２３．リチャード：これは誰かが作ったファン作品を楽しんだことを表現

する方法のトップ３です。６５％以上の日本人は「いいねする」と答えま

したが、アメリカ人の意見は分かれました。      

                             おく 

２４．レーヴェン：Tumblrでファン作品についてコメントを送る方法とし

て、社会的に最も受け入れられている方法について、アメリカ人の大部分

はタグにレスすると答えましたが、日本人はリブログにレスと返信に分か

れました。 

 

２５．レーヴェン：これは Tumblrで、誰かが作ったファン作品を楽しん 
                        ひょうげん 

だ ことを表現する方法のトップ３です。結果はツイッターの場合と同じパ 

                           しめ 

ターンを示しています。 

           ひんど 

２６．リチャード：ファン・イベント／コンベンションの参加頻度につい

て、日本のファンはアメリカのファンよりもコンベンションに参加する 

頻度が高いです。 

                       しゅるい 

２７．レーヴェン：参加しているコンベンションの種類については、どち

らのグループもトップ３に入ったのは同じ種類のコンベンションでした。 

 

 

 
       かいとうしゃ    いっぱんてき 
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日米どちらの回答者も一般的なファンダムのコンベンションに一番多く参

加すると答えました。 

            つうじょう 

２８．リチャード：ファン・イベント／コンベンションに参加する通常の

理由について、参加するトップ２の理由は両グループとも同じでした。他 
         じゅんい 

の理由はほとんど同じでしたが順位が異なりました。 

            

２９．レーヴェン：では、結果１のまとめです。まずは日本とアメリカで 

   じゅうふく 

は、重複するウェブサイトはあるものの、主に異なるウェブサイトをファ 
    こうりゅう 

ンダムに使用しています。ファン作品との交流方法に関しては、アメリカ

人のファンは「シェアする」事を最も好み、次にコメント、いいねの 
じゅん 

順ですが、日本人のファンは、いいね、シェア、コメントの順になってお 
                                       こうりゅう      

り、好まれる交流方法が異なります。しかし、日本人が返信するのは珍し 
                                                                                                 かか 

いです。後でコンベンションに関わる行動について、両グループの間には 
                             きょうつうてん 

違いよりも共通点の方が多かったです。 

 

Data Findings 2 
 

３０．リチャード：次は、研究質問２についての回答を説明します。 

                  はんばい 

３１．レーヴェン：ファン作品を販売するファンのうち７５％のアメリ 
             りえき         え                はんすう 

カ人は作品を売って利益を得ていましたが、半数以上の日本人のファンは

作品を売っても利益を得ていない事がわかりました。 

 

３２．リチャード：ファン作品を販売する場合、アメリカ人のファンはほ

とんどの場合、オンラインのみで自分の作品を販売します。７５％の日本

人のファンは対面でも自分の作品を販売します。 

 

 

                                                                                  こうにゅう 
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３３．レーヴェン：そして、ファン作品を購入する日本人のファンはアメ

リカ人のファンよりもファン作品をよく買う事がわかりました。 

 

３４．リチャード：ファン作品の購入に関して、日本人のファンはアメリ 
                けいこう 

カ人よりもファン作品にお金をかける傾向がありました。 

         ちょさくけん                      あた 

３５．レーヴェン：一般的に、著作権がファンダムに影響を与える事につ 

            ぜんぱん 

いて７５％以上のアメリカ人が、ファンダム全般の著作権について心配し 

    きょう 

ていました。一方、著作権を心配している日本人のファンは６０％強とア

メリカ人と比べて少し少なかったです。 

  さきほど 

３６．レーヴェン：先程のスライドで、７５％以上のアメリカ人が、ファ 
     ぜんぱん 

ンダム全般の著作権について心配していることがわかりましたが、それに 
 しめ           およ 

もかかわらず、こちらに示すように、自分のファン作品に著作権が及ぼす 
  ていど 

影響を心配しているアメリカ人は約２０％程度にしか過ぎません。一方、 
            ぜんぱん  どうよう 

日本人は著作権全般と同様に６０％以上がこれについて心配している事が 
   ばい 

わかり、アメリカ人の約３倍となっています。 

 

３７．リチャード：では、結果２のまとめです。ファン作品を作るファン 

   はんすういじょう 

のうち、日本人の半数以上が作品を販売していますが、アメリカ人のファ

ンは２０％未満でした。また、日本人のファンはファン 

  ひんぱん        つい 

作品をより頻繁に購入し、より多くのお金を費やします。その理由は 

         きいん 

低価格で販売されている可能性があることに起因していると言えます。日

本とアメリカのファンは、ファンダムに関する著作権の問題で意見が大き

く異なりました。 

 

Ending Slides and Wrap Up 
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              けつろん  こうさつ             しこう 

３８．レーヴェン：ここで、結論と考察です。まずは両グループの嗜好に 
   ひ 

よって、惹かれるサイトが異なります。日本は日本語で使いやすいサイト

を好みます。例えば、pixivとニコニコは日本語がデフォルトで、Twitterな

どは他のサイトの言語を変える事ができる為、使いやすいと言えると思 
                                                                                           けんさく                     きのう 

います。一方アメリカ人は、検索したり、タグづけできる機能があるサイ

トを好みます。コンベンションは、国のサイズが小さいためか、日本はア 
                   ひんど 

メリカよりもコンベンションに参加する頻度が高いです。そして、日本人 
                           はんばい 

の ファンはオンラインや対面、またその両方でファン作品を販売していま

すが、アメリカ人で「対面のみ」で販売する人は全くいませんでした。日 
                                りえき 

本 人のファンは、自分の作品に著作権が影響することを心配して、利益が 
                              いはん                      ていかかく 

なければ違反にならない為、低価格で販売する可能性があります。これ

は、自分の作品について著作権の影響を心配していなかったにも関わら 
                                                                   ひんど 

ず、ファン作品を販売する頻度がより少なかったアメリカ人のファンと逆

の結果となりました。      

       げんかいてん 

３９．リチャード：これは研究における限界点です。 
 

レーヴェン：まずは、英語のアンケートは、主に特定の Discordサーバー 
                     おこな 

や Tumblrを通して行われ、 

 

リチャード：日本語のアンケートは、ほとんどツイッターを通して行われ

ました。 

 

レーヴェン：又、いくつかの質問に対して、どのように答えればいいのか 
                                                                                       ゆえ                                   いっぱんか 

回答者が迷うことがありました。故に、結果を一般化する事は難しいかも

しれません。 

           しどう         きょうりょく 
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４０．レーヴェン：これらの方々のご指導、ご協力に感謝いたします。 

                          せいちょう 

４１＆４０．リチャード：これは参考文献です。以上、ご清聴ありがとう

ございました。 


